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1. UVOD

Zupanijska razvojna strategija temeljni je strateski planski dokument svake Zupanije u kojem
se odreduju ciljevi i prioriteti razvoja za podrucje Zupanije s posebnim naglaskom na ulogu velikih
gradova i gradova sjedista Zupanija u poticanju razvoja te na razvoj slabije razvijenih podrucja. Tako su
Zakonom o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (NN 147/14, 123/17) definirani svi kljucni dionici
i njihove uloge u regionalnom razvoju Republike Hrvatske. Po donoSenju Zakona i odgovarajuéih
podzakonskih propisa pokrenuta je i izrada i dono$enje nove Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-
podravske Zupanije do kraja 2020. godine (u nastavku teksta: ZRS), a koja je izradena u okvirima
zadanim unutar Strategije Europa 2020. Naime, Viroviticko-podravska Zupanija produljila je vazenje
Razvojne strategije Viroviticko-podravske zupanije 2011.-2013. temeljem Odluke o produljenju vazenja
Zupanijske razvojne strategije Virovititko-podravske Zupanije 2011-2017. godine na razdoblje do
donodenja nove Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije (KLASA: 302-02/18-

02/01; URBROJ: 2189/1-03/04-18-2 od 1. oZujka 2018. godine).

U svrhu kvalitetnije i transparentnije provedbe Zupanijske razvojne strategije izradena je i ova
Komunikacijska strategija za upravljanje i provedbu Zupanijske razvojne strategije Viroviti¢ko-
podravske Zupanije do kraja 2020. godine (u nastavku teksta: Komunikacijska strategija), takoder za
razdoblje do kraja 2020. godine. Mjerama i aktivnostima Komunikacijske strategije nastoji se ostvariti
cilj informiranja javnosti i interesnih grupa te podizanja svijesti o njenoj ulozi i znacaju. Ova
komunikacijska strategija uvaZava naucene lekcije tijekom provedbe Komunikacijske strategije
Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije 2011.-2013., a kako bi se na temelju

uocenih nedostataka ostvarila ucinkovitija strategija komuniciranja s ciljanim skupinama.

Cjelokupan proces izrade ZRS temeljio se na participativnom nacinu i partnerskom pristupu
planiranju koji je ukljucio sve relevantne razvojne dionike iz javnog, privatnog i civilnog sektora (tijela
drZavne uprave, jedinice regionalne samouprave, jedinice lokalne samouprave, gospodarski subjekti,
znanstvene zajednice, socijalni partneri i organizacije civilnoga drustva) te je uvaZio njihove razvojne
interese, usmjerenja i projekte koji ¢ine sastavni dio ove ZRS. Cijeli je postupak izrade ZRS-a bio pod
stalnim pracenjem Partnerskog vije¢a Viroviti¢ko-podravske Zupanije za izradu ZRS do kraja 2020.

godine (u daljnjem tekstu: Partnersko vijeée). Kao savjetodavno tijelo, Partnersko vijece sudjelovalo je
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u svim fazama izrade ovog dokumenta od donoenja vainih odluka tijekom sastavljanja ZRS-a,
utvrdivanja ciljeva i prioriteta razvoja na svom podrucju, predlaganja strateskih projekata vaznih za
razvoj jedinice podrucne (regionalne) samouprave, njihove provedbe i pracenja te, u konacnici, do
samog usvajanja kompletirane Strategije. Zupanijskom razvojnom strategijom Viroviti¢ko-podravske
Zupanije do kraja 2020. godine kao sluzbenim razvojnim dokumentom Viroviticko-podravske Zupanije
i planskim dokumentom politike regionalnog razvoja Republike Hrvatske na najniZoj razini postavljen
je strateski okvir za ostvarenje ciljeva politike regionalnog razvoja Republike Hrvatske. Isto tako,
Zupanijska razvojna strategija Viroviticko-podravske zupanije do kraja 2020. godine prilagodena je
ciljevima definiranim u Strategiji regionalnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje do kraja 2020.

godine, kao temeljnom planskom dokumentu politike regionalnog razvoja na sredisnjoj razini.
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2. CILJEVI

Ciljevi Komunikacijske strategije uskladeni su s opcim ciljevima navedenim u Smjernicama za

izradu Zupanijskih razvojnih strategija, praéenje i vrednovanje njihove provedbe.

Komunikacijska strategija Zupanijske razvojne strategije Virovititko-podravske Zupanije do
kraja 2020. godine definira komunikacijske ciljeve (opce i specificne), navodi ciljne skupine, predlaze

komunikacijske aktivnosti, kanale i metode za upotrebu prema pojedinim ciljanim skupinama.

2.1 oPCI CILJ

Kako bi Komunikacijska strategija pomogla i olaksala njenim nositeljima i krajnjim korisnicima
prepoznati viastitu ulogu u cjelokupnom regionalnom razvoju Republike Hrvatske, definiran je opdi cilj

Komunikacijske strategije za Zupanijsku razvojnu strategiju do kraja 2020. godine:

Doprinijeti informiranosti svih kljuénih dionika i ciljanih skupina o vaznosti uloge Zupanijske razvojne
strategije Viroviticko-podravske Zupanije u kontekstu poticanja ravnomjernog i odrzivog razvoja te
koristenja razvojnih potencijala slabije razvijenih podrucja.

2.2 SPECIFICNI CILJEVI

Kroz pomno definirane komunikacijske aktivnosti putem planiranih komunikacijskih kanala, cilj je
uciniti vidljivima izradu i provedbu Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije. S tim
u skladu, od vaZnosti je osigurati pozitivno medijsko pokrivanje s ciliem upoznavanja javnosti,

involvirane sudionike i dionike kojih se pasivno i indirektno ovakav dokument tice na bilo koji nacin.

Nastavno na prethodno navedeno, a u svrhu ostvarivanja ciljeva Zupanijske razvojne strategije
Viroviticko-podravske Zupanije definirani su sljedeéi specificni ciljevi koje treba ostvariti ova

Komunikacijska strategija:

SPECIFICNI CILJ 1. Osnaiiti sposobnost na razini podruéne (regionalne) i lokalne samouprave za
uéinkovitu komunikaciju potrebnu za izradu i provedbu Zupanijske razvojne strategije Viroviti¢ko-

podravske Zupanije,
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SPECIFICNI CIU 2. Podiéi svijest u javnosti o ulozi i zna¢aju Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-

podravske Zupanije za razvoj Zupanije i jedinica lokalne samouprave,

SPECIFICNI CILJ 3. Informirati javnost o moguéim izvorima financiranja posebice o fondovima EU-a

namijenjenim regionalnom razvoju.

2.3 PARTNERSKI PRISTUP

Politikom regionalnog razvoja posebno se nastoji osigurati povezanost lokalnih i regionalnih razvojnih
potreba s prioritetima razvoja srediSnje razine te ciljevima kohezijske politike Europske unije. Stoga se
politika regionalnog razvoja temelji na partnerstvu i suradnji izmedu javnog, privatnog i civilnog
sektora, pod ¢ime se podrazumijeva suradnja izmedu tijela drzavne uprave, jedinica podrucne
(regionalne) samouprave, jedinica lokalne samouprave, gospodarskih subjekata, znanstvene zajednice,

socijalnih partnera i organizacija civilnoga drustva.

U svrhu provedbe Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije koristit ¢e se svi
potrebni komunikacijski alati kako bi se osigurala potpuna informiranost svih uklju¢enih strana o

razvojnim projektima i ostalim aktivnostima.

2.4 PRISTUP INFORMACIJAMA
U skladu s nacionalnim zakonodavstvom, Komunikacijski plan istice potrebu osiguranja jednakog
pristupa informacijama svim zainteresiranim stranama. Pri oblikovanju komunikacijskog pristupa ce

invaliditet, etnicko podrijetlo, spolne i dobne razlike biti uzete u obzir.
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3. CILJNE SKUPINE

Sami ciljevi komunikacijske strategije upuéuju na razlicite dionike regionalnog i lokalnog razvoja

Zupanije te su tako i komunikacijske aktivnosti usmjerene prema njima.

Specificnost komunikacije izrade dokumenta Zupanijske razvojne strategije jest da je ona upuéena na
viSe razina, od drzavnih, Zupanijskih i lokalnih tijela, preko pravnih subjekata sve do medija i javnosti

gdje svi imaju razlicite potrebe koje zahtijevaju posebne metode komunikacije.
Ciljne skupine podijeljene su u 4 kategorije kako slijedi:

1. Partneri u provedbi Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije,
2. Potencijalni korisnici,

3. Opca javnost,

4. Mediji.

3.1 PARTNERI U PROVEDBI ZUPANIJSKE RAZVOJNE STRATEGIJE VIROVITICKO-PODRAVSKE
ZUPANIJE

Ova kategorija obuhvaca institucije uklju¢ene u upravljanje i provedbu Zupanijske razvojne strategije

Viroviticko-podravske Zupanije, a ukljucuje tri razine:
® Zupanijska razina;
¢ regionalna razina;

® pnacionalna razina.

3.1.1 ZUPANUSKA RAZINA

e Virovititko-podravska Zupanija kao nositelj politike razvoja Zupanije;
e VIDRA - Agencija za regionalni razvoj Viroviticko-podravske Zupanije (u nastavku teksta:
Razvojna agencija VIDRA) kao koordinator i realizator izrade i provedbe Zupanijske razvojne

strategije Viroviticko-podravske Zupanije;
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e Partnersko vijeée Viroviti¢cko-podravske Zupanije kao savjetodavno tijelo Zupanije osnovano
sukladno nacelu partnerstva i suradnje privatnog, civilnog i javnhog sektora radi definiranja
zajednickih prioriteta na podruéju Zupanije i predlaganja razvojnih politika i projekata na razini
Zupanije;

e Jedinice lokalne samouprave kao nositelji razvoja na lokalnoj razini;

e Sva ostala tijela Zupanijske i lokalne uprave i ustanove koja svojim djelovanjem pridonose

ostvarivanju ciljeva politike Zupanijskog razvoja.

3.1.2 REGIONALNA RAZINA

e Partnerska vijeca statistickih regija kao savjetodavna tijela osnovana su sukladno nacelu
partnerstva i suradnje radi definiranja zajednickih prioriteta jedinica lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave na podrudju statisticke regije i predlaganja razvojnih projekata na razini
statistickih regija.

Prema partnerima na regionalnoj razini komunikacijske aktivnosti ée se odvijati prvenstveno
putem zajednickih sastanaka, ali i informiranja putem internetskih stranica Zupanije i Razvojne

agencije VIDRA.

3.1.3 NACIONALNA RAZINA

e Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije kao nositelj politike regionalnog
razvoja i koordinator izrade i provedbe Strategije regionalnog razvoja Republike Hrvatske;
e Drugatijeladrzavne upraveijavna tijela koja svojim djelovanjem pridonose ostvarivanju ciljeva

politike regionalnog razvoja.

3.2 POTENCIJALNI KORISNICI

Osim partnera koji su direktno ukljuéeni u upravljanje i provedbu Zupanijske razvojne strategije
Viroviticko-podravske Zupanije, ukljucene su i sve pravne osobe koje ¢e izradom i usvajanjem novog
strateskog dokumenta na regionalnoj razini imati mogucnost apliciranja na sredstva iz EU fondova i
drugih izvora financiranja za projekte prioritetne za razvoj Zupanije. U potencijalne korisnike uklju¢ene
su poslovne organizacije, ucilista, ustanove, privatni sektor, sindikati, nevladin sektor te znanstveno-

istrazivacki.
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3.3 OPCA JAVNOST

Ova ciljna skupina obuhvaca cjelokupno stanovnistvo na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije, pa i
gire. Vrlo je vaino cjelokupnu javnost upoznati sa Zupanijskom razvojnom strategijom Viroviti¢ko-
podravske Zupanije i njenom provedbom jer u njoj predstavljeni razvojni prioriteti imaju utjecaj na
Fivot svih stanovnika Zupanije. Prijenosom informacija u raznim medijima omogudit ée se njihov aktivni

angaZzman na kreiranju regionalne politike.

3.4 MEDUJI

Mediji kao jedan od najbitnijih alata komunikacije predstavljaju prenosenje informacija prema svim
cilinim skupinama o radu i napretku, kako razvojne strategije na regionalnoj, tako i na nacionalnoj
razini. Slijedom navedenoga, komunikacija putem medija odvijat ¢e se na lokalnoj, Zupanijskoj,
regionalnoj i drzavnoj razini, a informiranje medija organizirat ¢e se koriStenjem komunikacijskih alata
kao Sto su priopcenja za medije, konferencije za novinare, pozivi medijima na relevantna dogadanja i
sl. Mediji ¢e takoder imati znacajnu ulogu u prijenosu informacija ciljnoj skupini, posebno kroz objavu
u nacionalnom, regionalnom i lokalnom tisku te putem emisija i promidzbi na radiju i televiziji kako bi

se podigla svijest o znacaju i u€incima provedbe Strategije.
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4. MJERE KOMUNIKACIJSKE STRATEGIJE

CIUJ 1. Osnatiti sposobnost na razini podrucne (regionalne) i lokalne samouprave za ucinkovitu
komunikaciju potrebnu za izradu i provedbu Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske
Zupanije

MJERA 1.1. Uspostaviti komunikacijsku strukturu za informiranje o pripremi i provedbi Zupanijske
razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije

AKTIVNOSTI NOSITEL VREMENSKI CILJNA SKUPINA
RASPORED

UnoSenje i azuriranje podataka VPZ, Razvojna Kontinuirano Partneri u provedbi

na sluzbenim mreznim agencija VIDRA ZRS i op¢a javnost

stranicama Viroviticko-podravske
Zupanije i Razvojne agencije
VIDRA, a vezano uz pripremu i
provedbu ZRS te politike
regionalnog razvoja Republike
Hrvatske

MIJERA 1.2. Pracenje i evaluacija provedbe i promidzbe Komunikacijske strategije

AKTIVNOSTI NOSITEL) VREMENSKI CILJNA SKUPINA
RASPORED

Pracenje provedbe Razvojna agencija Kontinuirano Partneri u provedbi

komunikacijskih i promidzbenih VIDRA ZRS

mjera

IzvjeStavanje o napretku — Razvojna agencija Srpanj tekuce Partneri u provedbi

sastavni dio godi$njeg izvje¢a o | VIDRA, VPZ godine za ZRS

rezultatima provedbe ZRS prethodnu godinu

(podnosi se Ministarstvu
regionalnoga razvoja i fondova
Europske unije)

CILJ 2. Podié¢i svijest u javnosti o ulozi i znadaju Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-
podravske Zupanije za razvoj Zupanije i jedinica lokalne samouprave

MJERA 2.1. Osigurati dostupnost Zupanijske razvojne strategije Viroviticko-podravske Zupanije

AKTIVNOSTI NOSITEL VREMENSKI CILINA SKUPINA
RASPORED
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Zupanijska razvojna strategija je
javni dokument koji mora biti
dostupan opcoj javnosti te ¢e
konacna verzija dokumenta biti
objavljena na sluzbenim mreznim
stranicama Viroviticko-podravske
Zupanije (www.vpz.hr), dok ¢e
sve informacije vezane uz
provedbu aktivnosti ZRS, kao i
sam dokument, biti takoder
dostupni na mreznim stranicama
Razvojne agencije VIDRA
(www.ravidra.hr).

VPZ, Razvojna
agencija VIDRA

Kontinuirano

Opca javnost

Predstavljanje ZRS i poticanje na
aktivno sudjelovanje u procesu
postizanja strateskih ciljeva,
prioriteta i mjera definiranih u
Strategiji.

Razvojna agencija
VIDRA, VPZ

Prvi kvartal 2019.
godine

Partneri u provedbi
ZRS, potencijalni
korisnici, opca
javnost, mediji

Tiskanje primjeraka ZRS s
obzirom da se radi o strateSkom
dokumentu od iznimne vaZnosti
za Viroviti¢ko-podravsku
Zupaniju.

VPZ, Razvojna
agencija VIDRA

Drugi kvartal
2019. godine

Opca javnost

MIJERA 2.2. Podizanje svijesti o politici regionalnog razvoja

AKTIVNOSTI

NOSITELJ

VREMENSKI
RASPORED

CILJNA SKUPINA

Pracenje Strategije Regionalnog
razvoja Republike Hrvatske i
uskladivanje svojih strateskih
dokumenata s njom

VPZ, Razvojna
agencija VIDRA

Kontinuirano

Partneri u provedbi
ZRS, opc¢a javnost

Organizirati
kampanje/konferencije/okrugle
stolove/tribine o politici
regionalnog razvoja

VPZ, Razvojna
agencija VIDRA

Po potrebi

Opca javnost,
mediji

CIU 3. Informirati javnost o moguéim izvorima financiranja posebice o fondovima EU-a

namijenjenim regionalnom razvoju

MIJERA 3.1. Informiranje putem medija

10
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AKTIVNOSTI

NOSITEL

VREMENSKI
RASPORED

CILJNA SKUPINA

Informiranje potencijalnih
korisnika EU i nacionalnih
sredstava o aktualnim
natjecajima i prilikama za
financiranje putem medija
(novine, radio-postaje, mrezne
stranice, drustvene mreze)

VPZ, Razvojna
agencija VIDRA

Kontinuirano

Potencijalni
korisnici, opca
javnost

MIJERA 3.2. Uspostava sustava potpore za pruzanje infor

macija o mogucim izvorima financiranja

AKTIVNOSTI NOSITEL VREMENSKI CILJNA SKUPINA
RASPORED

Informiranje potencijalnih Razvojna agencija Kontinuirano Potencijalni

korisnika o natje¢ajima i prilikama | VIDRA, VPZ korisnici

za financiranje projekata u skladu

sa ZRS putem telefona i

elektronicke poste

Organizacija koordinacijskih Razvojna agencija Kontinuirano Potencijalni

sastanaka, radionica i VIDRA, VPZ korisnici

individualnih sastanaka s

potencijalnim korisnicima o

mogucnosti financiranja

projekata

Kreiranje i aZuriranje baze Razvojna agencija Kontinuirano Potencijalni

projekata VIDRA korisnici

Izvor: Razvojna agencija VIDRA

11
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5. POKAZATEUI POSTIGNUCA

5.1 PROCJENA NAPRETKA

U svrhu procjene ostvarenosti opceg i specificnih ciljeva ove Strategije, definirani su slijedeci

pokazatelji:
POKAZATEUI (o[ H]
Zupanijska razvojna strategija objavljena na mreZnim stranicama Viroviti¢ko- 2
podravske Zupanije i Razvojne agencije VIDRA
Broj posjetitelja mreznih stranica/broj preuzimanja dokumenta s mreznih 3.000
stranica
Broj organiziranih promotivnih dogadanja 1
Broj sudionika na promotivnim dogadajima 50
Broj izvjes¢a o provedbi 2
Broj tiskanih primjeraka ZRS 80
Broj organiziranih dogadanja o politici regionalnog razvoja 2
Broj novinskih ¢lanaka o aktualnim natjecajima i prilikama za financiranje 2
Broj radijskih emisija o aktualnim natjecajima i prilikama za financiranje 2
Broj internetskih ¢lanaka na portalima o aktualnim natjecajima i prilikama za 2
financiranje
Broj ¢lanaka o aktualnim natjecajima i prilikama za financiranje na drustvenim 2
mreZzama
Broj upita o ZRS i mogucim izvorima financiranja od strane potencijalnih korisnika 30
putem telefona
Broj upita o ZRS i mogucim izvorima financiranja od strane potencijalnih korisnika 50
putem elektronicke poste
Broj koordinacijskih sastanaka/radionica s potencijalnim korisnicima o 2
mogucénosti financiranja projekata
Broj sudionika na koordinacijskim sastancima/radionicama 30
Broj individualnih sastanaka s potencijalnim korisnicima o mogucnosti 15

financiranja projekata

Izvor: Razvojna agencija VIDRA
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Komunikacijska strategija
za provedbu Zupanijske razvojne strategije Viroviti¢ko-podravske Zupanije do kraja 2020. godine

5.2 PRACENJE | IZVJESTAVANIJE

Praéenje provedbe komunikacijskih i promidzibenih mjera Strategije bit ¢e kontinuirana aktivnost

Razvojne agencije VIDRA. IzvjesStavanje o napretku kao sastavnom dijelu godiSnjeg izvjes¢a o provedbi

mjera ZRS provodit ¢e se na godi$njoj razini.
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